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Stuttgart (BW). Zwei der insgesamt fiinf Plakatmo-
tive, die Mercedes-Benz im Rahmen seiner Kam-
pagne zu 75 Jahren Bundesrepublik Deutschland
an ausgewahliten Standorten in Berlin und Stutt-
gart zeigt.

Idee und Konzept

Am 23.05.24 werden das Grundgesetz und so-
mit die Bundesrepublik Deutschland 75 Jahre
alt. Mercedes-Benz versteht sich als fester Be-
standteil der Bundesrepublik und verkniipft seine
Gliickwiinsche an sein Heimatland mit einem kla-
ren Bekenntnis zur freiheitlich-demokratischen
Grundordnung. Der zentrale Satz der Kampagne
lautet: ,,Freiheit ist ein starker Motor“. Die Prota-
gonisten der Kampagne sind Mercedes-Benz Mit-
arbeitende, die ihre personlichen Fahrzeuge aus
den Jahren 1949 bis 2024 zeigen.

Bewerben konnten sich interessierte Beschaftigte im
FrGhjahr Gber einen Aufruf im Intranet von Mercedes-
Benz. Die ausgewahlten Mitarbeiterinnen und Mitar-
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beiter wurden anschlieRend zu einem professionel-
len Fotoshooting mit ihren Fahrzeugen eingeladen.
Dabei sind die Bilder fur die Kampagne entstanden.
Acht Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter sind dabei auf
den Motiven auf innerstadtischen Werbeflachen zu
sehen. Auf den Online-Kanalen von Mercedes-Benz
sind sogar 50 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter Teil
der Kampagne.

e Auch Ola Kallenius, CEO von Mercedes-Benz, ist
einer der 50 Personen, die im Rahmen dieser Kam-
pagne portratiert wurden. Der gebiirtige Schwede,
der im vergangenen Jahr auch die deutsche Staats-
blrgerschaft angenommen hat, wurde mit dem neu-
en EQS fotografiert. Das Bild nimmt einen besonde-
ren Platz in der Zeitreihe ein, es steht flr das Jahr
2024.

» Auf den Kampagnen-MafRnahmen wird die Verbun-
denheit von Mercedes-Benz und seinen Mitarbei-
tenden zur Bundesrepublik und ihren Werten aus-
gedrickt. Die dazu gewahlte Formulierung ,sind mit
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Herz und Hand Teil der Bundesrepublik Deutschland*
ist eine Hommage an den Text der Nationalhymne.
Ausspielung und Zeitraum

« Wahrend der Festwoche, also ab dem 20. Mai
2024, sind die Kampagnen-MalRnahmen an 225 Ci-
ty-Standorten sowie auf 274 6ffentlichen Displays an
Bahnhofen und Bushaltstellen in den Stadten Berlin
und Stuttgart zu sehen.

* Bereits seit dem 8. Mai 2024 werden die Displays
am Flughafen Berlin-Brandenburg mit den Maf3nah-
men der Kampagne bespielt, seit wenigen Tagen
sind die Motive der Kampagne auch auf den Mer-
cedes-Benz Saulen vor Terminal 1 des Hauptstadt-
Flughafens zu sehen.

* Auch auf ausgewahlten Social-Media-Kanalen von
Mercedes-Benz ist die Kampagne prasent — am
Festtag zum Beispiel auf dem globalen LinkedIn-Ka-
nal von Mercedes-Benz sowie auf den Social-Media-
Kanalen von Mercedes-Benz Deutschland.

* Besucherinnen und Besucher des Mercedes-Benz
Museums in Stuttgart kénnen zum Abschluss ihrer
Reise durch die Geschichte von Mercedes-Benz
ebenfalls tiefer in die Geschichte von Mercedes-Benz
in der Bundesrepublik eintauchen. Die sogenannte
Classic Insel, in der Nahe des Museumsshops, ist
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seit Mitte Mai ganz im Zeichen der Kampagne zu 75
Jahren Bundesrepublik gestaltet.

* Aus den Fotos der insgesamt 50 portratierten Mer-
cedes-Benz Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern ist
eine bildstarke Zeitreise entstanden, die auf einer
Sonderseite der Mercedes-Benz Webseite gezeigt
wird. Zu jedem gezeigten Fahrzeug gibt es dort au-
Rerdem eine kurze Einordnung — oft verbunden mit
einer personlichen Anekdote der Besitzerin oder des
Besitzers. Die Sonderseite ist in der Festwoche auf
der Mercedes-Benz Webseite sowie unter dem Kurz-
link https://mb4.me/75 zu sehen. Diese URL ist auch
auf allen weiteren Kampagnen-MalRnahmen hinter-
legt.

* Die Ildee zur Kampagne entstand in der Unterneh-
menskommunikation von Mercedes-Benz. Das Team
der Unternehmenskommunikation fuhrte auch die
dazugehdrige Aktion mit den Mercedes-Benz Mitar-
beiterinnen und Mitarbeitern durch. Fur die Kreation
der Kampagnenmotive, den Claim sowie fur die Aus-
spielung und Gestaltung der Anzeigen zeichnete die
Agentur team x verantwortlich. Fotograf war Dieter
Rebmann.

Statement zur Kampagne

.,Unsere Kampagne zu 75 Jahren Bundesrepublik
zeigt, dass wir ein fester Teil dieses Landes sind. Wir
schatzen Deutschlands Vielfalt, Freiheit und Demo-
kratie. Als eines der groften Unternehmen Deutsch-
lands ist es uns ein besonderes Anliegen, dass wir
uns klar zu den Grundsatzen und Werten bekennen,
auf denen dieses Land aufgebaut ist. Nattrlich sind
wir auch stolz darauf, dass wir das Bild — und das
StralRenbild — der Bundesrepublik im vergangenen
Dreivierteljahrhundert ein Stlick weit mitgepragt ha-
ben. Das werden wir auch weiterhin tun: Wir werden
mit hochattraktiven Modellen wie dem elektrischen
EQS die Erfolgsgeschichte von Mercedes-Benz in
Deutschland fortschreiben.“ Ola Kallenius, Vorsitzen-
der des Vorstandes von Mercedes-Benz
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